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= 2 OGGETTO: Piano di comunicazione
N. 3‘ / promozionale del progetto “Archaeotur -
1 ettore IX Gestione integrata dei siti archeologici a Ragusa
N '43 S e a Malta” nell’ambito del Programma Operativo

Italia-Malta 2007-2013
Data 22/02/2012 afla-iatta

DIMOSTRAZIONE DELLA DISPONIBILITA DEI FONDI

BIL. £01%  CAP. {6L¥ 8 IMP. S 27
FUNZ. O~ SERV. £ L INTERV. C 3

IL RAGHONIERE

L’anno duemiladodici, il giomo ventidue del mese di Febbraio nell’ufficio del
settore IX, Pianificazione e Sviluppo Economico, il Dirigente, Dott. Santi Di
Stefano ha adottato la seguente determinazione:




Premesso che )

e il Comune di Ragusa, in partenariato con Kunsil T.okali of Mosta ( partner capofila),
Heritage Malta, Malta Tourism Authority, Rabat Local Council, Assessorato dei beni
culturali ed ambientali e della pubblica istruzione Regione Sicilia — Soprintendenza ai Beni
Culturali ¢ Ambientali — Ragusa, Comune di Santa Croce Camerina, Giritravel S.rl, ha
aderito alla presentazione del progetto “Archaeotur - Gestione integrata e promozione dei
siti archeologici a2 Ragusa e a Malta”

e detto progetto ¢ stato ammesso a finanziamento, cosi come comunicato dal’ADG, Autorita
di Gestione, del PO Italia — Malta 2007 — 2013, con nota prot. n. 24595 del 28 dicembre
2010

e con Deliberazione di Giunta Municipale n. 275 del 19.07.2011 ¢ stato pteso atto
del’ammissione a finanziamento del progetto in parola
Considerato che nel formulario di candidatura (Application Form) il Comune di Ragusa ¢ il
partner responsabile dell’elaborazione e dell’attuazione del Piano Unico di Comunicazione per la
promozione di tutte le attivitd progettuali realizzate dai partner
Considerato inoltre che si é provveduto a elabotate il citato Piano di Comunicazione, allegato al
presente atto, e che lo stesso & stato approvato dal Comitato di Pilotaggio del progetto attraverso la
procedura scritta di consultazione dei partner di cui all’art. 6 del Regolamento del Comitato di Pilotaggio
Visto il preventivo, prot. N. 15744 del 21.02.2012, allegato alla presente per farne parte integrante e
sostanziale, presentato da PubliKompass spa, esclusivista in tutta la Sicilia come concessionatia
pubblicitaria per le testate giornalistiche della carta stampata quali Gazzetta del Sud, Giornale di Sicilia ¢ Ta
Sicilia, relativo all’attuazione della sezione “Mass Media” del Piano di Comunicazione di importo pari €
15.408,00 Iva inclusa

Ritenuto che la proposta promozionale offerta nel preventivo di cui sopra appaia congrua e
rispondente a quanto delineato nel formulario di candidatura (Application Form ) del progetto

Ritenuto di provvedere in merito all’affidamento a Publikompass
Considerato che la materia, oggetto del presente provvedimento, rientra tra le competenze dei
Dirigenti, indicate allart. 47 (compiti dei Dirigenti) dello Statuto Comunale, nonche all’art. 53 del
vigente Regolamento di Organizzazione degh uffici e dei servizi al quale si rinvia
Visto il successivo art. 65 del citato Regolamento, in ordine alla forma, pubblicita ed efficacia delle
Determinazioni Dirigenziali

DETERMINA

- Approvare il Piano di Comunicazione del progetto Archaeotur, allegato alla presente per farne
parte integrante ¢ sostanziale

- Affidare I'incarico a PubliKompass spa per l'attuazione della sezione relativa ai “Mass Media”
del Piano di Comunicazione del progetto Archaeotur per un importo pari a € 15.408,00 IVA
compresa

- Impegnare I'importo complessivo di € 15.408,00 IVA compresa sul cap A6WE R funz g6 serv. QL
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Da trasmettersi d'ufficio, olfre che al Sindaco ed al Segretario Generfle, ai seguenti
settori/uffici:
o Sertore Il “Gestione servizi contabili e finanziari”

Il Resppnsabile del Procedimento I Dirigente del Settore IX
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SETTORE SERVIZI CONTABILI E FINANZIARI

Visto per la regolarita contabile attestante la copertura finanziaria ai sensi

dell’art.151, 4° comma, del TUEL.
IL RESPONSABILE DI RAGIONERIA

Il sottoscritto Messo comunale attesta di avere pubblicato in data odierna, all’Albo
Pretorio, per la durata di giorni sette, copia della stessa determinazione dirigenziale, e di
averne trasmesso copia al Segretario Generale.

Ragusa 06 MAR. 2012

Ragusa Zﬁ(bl [2c (2
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(Licitra Giovanni)

11 sottoscritto Messo comunale attesta il compimen'to del suindicato periodo di
pubblicazione e cioe dal 0 6 MAR. 7012 al 3 MAR 2012

1 4 MAR. 2012

Ragusa
IL MESSO COMUNALE
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PIANO DI COMUNICAZIONE DEL PROGETTO ARCHAEQTUR

PARTNER RESPONSABILE COMUNE DI RAGUSA

Il progetto “Archaeotur - Gestione integrata dei sid archeologici a Ragusa ¢ a Malta” intende realizzare
azioni finalizzate al recupero, valorizzazione e promozione del patrimonio archeologico transfrontaliero
attraverso la realizzazioni di indagini documentali e ambientali per valutare la sostenibiliti dei siti,
Iattuazione di azioni territoriali che prevedono interventi di recupero, accessibilit e impiantistica, per
garantire la fruizione dei siti, la valotizzazione del patrimonio culturale attraverso Iallestimento dei sit
con supporti tecnologici in grado di migliorarne la fruizione e incrementarne Dattrattivith turistica, lo
sviluppo in modo congiunto di un modello di gestione come strumento di pianificazione strategica e

promozione del circuito turistico Ragusa-Malta.

Esaminate le azioni progettuali si & ritenuto di elaborare il presente Piano di Comunicazione del
progetto Archaeotur con P'obiettivo di diffondere i progetto e favorite il consolidamento di tatt i
processi partenatiali che si intendono mettere in moto con la realizzazione del progetto stesso
all'interno dei contesti di tiferimento. Esso mira pertanto ad evidenziare le tematiche affrontate con
lattuazione delle attivita progettuali e con gli interventi realizzati promuovendo Pimpatto da essi
prodotto.

Nello specifico, le azioni di comunicazione, valotizzazione e diffusione sono volte a garantire la
visibilita del progetto, 2 promuoverne gli obiettivi, le attivita, i risultati ed i prodotti tramite la pit larga
diffusione possibile di informazioni, favorendo la trasparenza ed 1l flusso di informazioni allinterno del
pastenariato e tra gli attori direttamente o inditettamente coinvolt.

Le azioni di comunicazione forniscono indicazioni sullo stato di avanzamento delle atrvitd, valorizzane
il progetto ed i risultati da esso raggiunti e promuovono un maggiore coinvolgimento dei beneficiari
diretti e indiretti. Al fine di raggiungere tali obiettivi, la strategia di comunicazionc e di disseminazione
assicurera una diffusione su larga scala delle attivita progettuali e dei rsultati ottenu.

Una forte azione di divulgazione del progetto e dei siti oggetto del progetto & rappresentata dalla scelta
del partenariato di partecipare alla Borsa Mediterranca del Tunsmo Archeologico di Paestum,
CaBali il compinicazionie s de

Data la peculiaritd del progetto, si & valutata Popportunita di concentrare le azioni di comunicazione

utilizzando la stampa locale, regionale ¢ maltese e la diffusione web proritariamente quali canali che

meglio riescono ad intercettare i portatort di interesse delle azioni del progetto.




Nonostante nell’Application Form fosse stato indicato che tra le attivita di comunicazione si sarebbero
realizzati alcuni passaggi radiotelevisi, tenuto conto del budget limitato ed analizzato il target di
tiferimento del progetto si & ritenuto concentrare le fisorse economiche utilizzando quale canale di
comunicazione la stampa locale, regionale e maltese, e pertanto le attivitd di comunicazione saranno
sviluppate mediante:

a) attivitd pubbliredazionale su statnpa locale, regionale e maltese, e sul web

b} conferenze stampa

¢) pubblicazioni su tiviste specializzate nel settore “Viaggi” per la promozione del circuito

turistico che il progetto realizzers,

[ destinatari delle azioni di comunicazione sono gl operatori culturali e turistici del pubblico e del
ptivato, organizzazioni della cultura e del turismo, associaziond, gruppt archeologici, universita, scuole,
organi di informazione, agenzie viaggi, tour operator, agenzie di promozione turistica.
Obtifighi di Tafonubzidne; PUBbLGHEE Confinlcisivne s Sndq diviie

Tutti 1 partner del progetto hanno I'obbligo di informare il pubblico circa la sovvenzione ottenuta daj

fondi. [l mancato rspetto degli obblighi in materia di informazione e pubblicita comporta il disimpegno
dei fondi da parte della Commissione Europea ¢ il conseguente addebito al partier delle spese
sostenute per la realizzazione del progetto.
Tutti gh interventi realizzati e gli strumend di informazione e comunicazione utilizzati devono essere
conformi alle disposizioni previste dal Regolamento (CE) 1828/2006 e dal Regolamento (CE)
846/2009.
Per attivita di Informazione si intende I'attivity realizzata dai partner, finalizzata 2 rendere conto ai
cittadini e al pubblico in generale dell’utilizzo dei fond; ricevuti dall'Unione Europea.
Per attivita di Pubblicita si intende la forma di comunicazione riconducibile all’attivith di trasparenza dei
pattaer che garantisce ai cittadini la possibilita di accedere nel modo migliore possibile ai servizi e alle
opportunita offerte dal progetto.
Per attivita di Comunicazione si intende Pattivitd realizzata dai partner finalizzata a dare visibilita al
progetto finanziato e a valorizzare il ruolo svolto dall’Unione Huropea nel raggiungimento dei rsultati
previstl,
Tutti gli interventi informadvi e pubblicitari prodotti dai pareners, quale ad esempio pubblicaziont,
pieghevoli, materiali informativi, poster, materiale audio-visivo, sito internet ecc. dovtanno includere i
seguenti elemend, in linea con Part. 9 del Regolamento (CE) 1828,/2006:

2) Illogo delUnione Furopea

b) IL’indicazione relativa al fondo e al cofinanziamento (ad es. Progetto co-finanziato dall’Unione

Europea— Fondo Europceo di Sviluppo Regionale)
¢) Itlogo del Programma Operativo Italia-Malta 2007-2013 P



d) Il fiag della Regione Sicitiana e della Repubblica di Malta
¢) Lo slogan, adeguato al rarget di tiferimento, che evidenzi il valote aggiunto dell’intervento

comunitatio. L'utilizzo dei differenti slogan va utilizzato secondo le seguenti modalita:

[l

o “Tuwestiamo nel vostro futnre™ da utilizzare per gli interventi destinati ai beneficiari

potenziali;

I

talia-Malta: un mare di opportunita per i/ Juture™: da utilizzate per gli intervent destinati
alle parti economiche e sociali, al pubblico appartenente all'area del programma, alle

altre autorita coinvolte;

* Ntalia-Malta: L'Unione FEuropea vicina al Mediterraneo™ da utilizzare per gli interventi
destinati 2 istituti educativi, alla Commissione Europea, agli operateri dell'informazione.
Il logo dell’'Unione Europea, del Programma Operativo ¢ lo slogan non dovranno subire alcuna
modifica nella riproduzione. In particolare, ¢ fatto divieto di:
¢ Separate la parte testuale dall’emblema;
¢ Distotcere o ruotare il logo;
® Usare combinazioni cromatiche different;
® Usare un carattere differente;
*  Alterare le proporzioni del logo e dei suoi elementi grafici;
* Aggiungere different scritte o modificare il testo alPinterno dell’area del logo;
* Mostrare solo una parte del logo, comprendono con altri element.
Nel caso di materiali di ridotte dimensioni, quali ad esempio penne USB, matite, etichette ecc., &
sufficiente che questi contengano il logo dell’Unione Europea e il logo del Programma.
Si precisa che nel caso di documentazione ad uso del partenariato di progetto e/o avente rilevanza
interna per un partner {ad es. corrispondenza tra i partner, tra il capofila e PAutorita di Gestione,
pubblicazione di bandi/avvisi cec,) ¢ sufficiente Vutilizzo della carta intestata dell’ente e I'apposizione
dei loghi dell’'Unione Europea e del Programma Operativo.
Nel caso in cui il contributo pubblico complessivo del progetto supeti PFammontate complessive di €
500.000,00 e lo stesso consista nell’acquisto di un oggetto fisico, nel finanziamento di un’infrastrattura
o di interventi costruttivi, ciascun pattner, durante Vattuazione del progetto, dovri installare un carrello
nel luogo di svolgimento dello stesso. Entro sei mesi dal completamento del progetto i cartello verra
1imosso e sostituito da una targa esplicativa permanente, visibile e di dimensioni significative. Il cartello
¢ la targa dovranno contenere rutt gli elementi elencati nei punti dalla lettera a) alla lettera d) e, ai sensi
del Regolamento (CE) 846/2009, tali informazioni dovranno costituire almeno il 25% della
targa/cartello.



Ciascun partner dovra collaborare con il PP5S Comune di Ragusa per tutte le attivitd di coordinamento
con PAdG e con I' STC per cio che attienc agli adempimentt in tema di informazione ¢ pubblicita, a
livello di programma operativo supportando il Comune di Ragusa nella stesura della newsletter
periodica del PO Italia-Malta 2007-2013, per la parte relativa aj progetti, a fornire news rilevant da
pubblicare sul sito www.italiamalta.eu e ad integrare la sezione del sito relativa al proprio progetto.
Ciascun partner dovra collaborare con il Comune di Ragusa tutte le volte che il progetto ricorrera ad
una esposizione mediatica presso giornali, aiviste, TV ecc al fine di consentire al Comune dj Ragusa di
interfacciarsi con PADG del programma, e di condividere con quest’ultima i contenud e gli eventuali
riferiment a rappresentanti dell’ Amministrazione Regionale Siciliana o della Repubblica di Malta.
Ciascun partner dovra raccogliere tutto il materiale informativo-divulgativo utilizzato nell’espletamento
dellatrivits di comunicazione delle attivita progettuali avendo cura di trasmetterlo al PP5 Comune di
Ragusa.

Lerazioni del Pidno di

Le azioni di informazione e pubblicita, che nella logica operativa si traducono in strumenti di attuazione

del Piano di Comunicazione, sono state individuare tenendo presente la strategia di comunicazione
rispetto a diversi fattori, quali il target di riferimento (gruppi di destinatari), gli obiettvi e risultati da
taggiungere, i costi ¢ i tempi di realizzazione. Gli strumenti di comunicazione utilizzati sono riportati di
seguito:

- Eventi {(convegni, incontri seminari e wotkshop) ovvero iniziative di promozione del progetto sul
territorio maltese e sul territorio della Provincia di Ragusa quali event di lancio e chiusura del progetto,
workshop e incontri operativi, la partecipazione alla Borsa Mediterranea del Turismo Archeologico di
Paestum, l'inaugurazione dei totem multimediali ecc.

- Sito internet dedicato al progetto Archacotur, il cui link sara pubblicato sui siti istituzionali dei
partner oltre che su altri portali opportunamente scelti. Tl sito conterra la descrizione del progetto e le
notizie sullo stato di avanzamento delle azioni progettuali garantendo un tapporto interattivo con
Putente

- Materiale informativo - promozionale {(brochure, pubblicazioni, calendario 2013 ecc.) realizzato al
fine di diffondere il progetto ed i tisultat attesi e raggiunti. Alcune copie del mensile “Sicilia in Viaggio”
contenente un “Reportage” — Speciale Archacotur, come di seguito specificato, sara distribuito in
occasione della Borsa Mediterranea del Turismo Archeologico di Paestum e agli stakeholders del
territorio maltese, In occasione della Borsa Mediterranea del Turismo Archeologico di Paestum sara
distribuito tutto il materiale promo — pubblicitario reladvo al progetto, nello specifico sara distribuito il

Calendario 2013 prodotto dal partner Malta Tourism Authority.




- Mass Media prevedendo una comunicazione indirizzata al grande pubblico, con la realizzazione di
una campagna pubblicitaria attraverso la produzione e diffusione, sul web ¢ sulla stampa locale,
regionale e maltese per la promozione delle attivita progettuali in tutte le fasi,

Saranno garantiti comunicati stampa a carattere istituzionale, e conferenze stampa durante gh eventi di
maggiore rilievo.

Nellambito delle attivita di comunicazione si cffettueranno due editoriali curati da giornalist italiani
che si recheranno a visitare il circuito archeologico maltese e da giornalisti maltesi che si recheranno a
visitare il circuito archeologico italiano per ottenere un prodotto giornalistico sul progetto.

Inoltre si procedera alf'acquisto della seguente campagna di comunicazione e pubblicita dall’operatore
esclusivista in tutta Ia Sicilia come concessionaria pubblicitaria per le testate giornalistiche della carta
stampata quali Gazzetta del Sud, Giornale di Sicilia ¢ La Sicilia, per quest’ultima testata Uoperatore

garantisce inoltre la diffusione anche sul territorio maltese:

A) www lasicilia.it
Banner Pubblicitario sul sito de “I.a Sicilia” con link di collegamento al sito del progertto
Archaecotur
Periodo: 8 mesi - da definire dettaglio mesi di pubblicazione con il 25% di copertura

B) LA SICILIA - Mensile Nazionale — Sicilia In Viageio
N. T Pubblicazione "Reportage” - Speciale Archeotus: Servizio Giornalistico inferamente
dedicato al progetto ¢ a1 siti archeologici di interesse a Ragusa e a Malta. (da Programmare
almeno 2 mesi prima del gioro di pubblicazione) sul mensile regionale interamente dedicato
al mondo del rutismao, dei viaggi delle feste e del folklore. Annessa al servizio anche una
pagina intera pubblicitaria.

LA SICILIA -~ Edizione di Ragusa ed Edizione di Malta
Pagina Intera Pubblicitaria (Dimensioni: B mm 320 x H 451 50)
Date di Pubblicazione - da definire -

D) LA SICILIA - Edizione di Ragusa ed Edizione di Malta
Numero 48 Moduli (Dimensioni circa mm 50 x 20) da unlizzare
aggregati o scissi fino a consumo del totale da utilizzare come locandine
o spazi pubblicitart

D) GIORNALE DI SICILIA Edizione di Ragusa + GAZZETTA DEL
SUD - Edizione di Ragusa
N. 12 Moduli su GDS e N. 12 Moduli sulla Gazzetta del Sud - a colore
(Dimension: circa mm50 x 203 da udlizzare come locandine o spazi
pubblicitari:
Da unlizzare aggregani o scissi e fino a consumo del totale

E) LA SICILIA —Edizione Regionale - Guida In Sicil 2013
N. 1 pagina (Dimensioni B mm 130 x H mm 210} sulla Guida Turistica, con foliazione
di minimo 220 pagine, interamente dedicata alle peculiarita del territorio siciliano dal
punto di vista storico, naturalistico, architettonico, culturale, archeologico.




L’importo destinato all’attuazione delle attivita dj comuflicazione, come sopra descritte, ¢ pari ad €

15.408,00 Iva inclusa.
Monitoraggio degli interves

Ciascun partmer ha Pobbligo di svolgere una costante attivita di monttoraggio delle attivita previste nel

Piano di Comunicazione e di archiviazione dei prodotti per la tealizzazione di una completa rassegna
stampa che dovra essere trasmessa periodicamente al PP5 Comune di Ragusa.
L'efficacia delle attiviti di comunicazione sara misusara attraverso una valutazione di output fisici delle
attivita mediante I'analisi dei seguenti indicatori:

* N.dievent di pubblico interesse {seminari, incontri e wotkshop, convegni di informazione);

® N. di partecipanti ad evend, da registrare in un foglio di presenze;

* N.dicontatti e mailing list dei gruppi di destinatari individuati;

® N.dipassaggi presso i media locali e nazionali delle attivity svolte;

¢ N. di newsletter del progetto;

® N. di materiale cartaceo (brochure, calendar, locandine, bigliett invito,ecc.) e multimediali {Cd-

tom, DVDY;

® N. gadget ¢ materiale promozionale;

® N. di scambi di esperienze con altri progetti;

* N.direti e partenariati con altri istituzioni;

¢ N. di pubblicazioni relative al progetto e ai risultati ottenuti.
Pet la realizzazione dell’activita di monitoraggio ciascun partner dovra pertanto avere cura di registrare i
suddettd dati relativi ai principali indicatori di realizzazione e di risultato del presente Piano di

Comunicazione, da trasmettere al PPS Comune di Ragusa.



Allegato al Piano dl Comunicazicne del progetto Archaeotur

Strumenti di Comunticazione del Progetto Archaeotur Partner Responsabile Costi
Organizzaizone evento inziale a Mosta Comune Dt Mosta € 1.500,00
Organizzaizone evento finale 2 Mosta Comune Dj Mosta € 8.900,00
Organizzazione wotkshop a Mosta Comaune Di Mosta € 1.000,00
Realizzas ta Archacotur Maps (10.000 copie) e CD R, .

calizzaizone ¢ stampa Archaco aps ( copi¢) e om Comune Di Mosta € 1420000
(10.000) bilingue
Dif‘fusl(me a4 mezzo stampa dei rsultad progetro (articoli in fiviste ¢ Comune Di Mosta € 350000
radio)
9rganizzazione paxTeciP:.izione evento Borsa Mediterranea del Malta Tourism Autotity € 1000000
Funismo Archeologico di Pacstum
igluppo Video DVD dei siti (20 minut) e relativa Documetazione Malta Tourism Autority € 35.000,00
Sviluppo e stampa 1. 4 pannelli per [iera Paestum Malta Tourism Autority € 8.000,00
{ 9 . e el 1 1 1 a1k g
Swlu'ppo e stampfi‘dl.r.alcndan 2013 r.jln d.lsrtnhmre alla Borsa Malta Tourism Autority € 7.000,00
Mediterranea del Tursmo Archeologico di Pacstum ’
Organizzazione worksliop a Rabat Comune di Rabat € 3.000,00
Realizzazione n. 8 Pannelli di segnaletica steadale e 4 desctizione per ;
1 sit1 di Cava Celone Cisternazzi ¢ Donnafugara Comuae di Ragusa € 800000
Organizzazione workshop a Ragusa Comune di Ragusa € 1.000,00
Realizzazione del Piuno di Comunicazione del Progetto e . .
monitoraggio attivita previste nel Piano Comuae di Ragusa € 1540800
Organizzazione evento finale a Ragusa Comune di Ragusa € 600000
Stampa e sviluppo info di due tipologie di depliant (8 facciate)
formato15X20 una dedicata al progetto (4.700 copie ) ed una ) N
tipologia dedicata ai sid oggetto del progetto (45.300 copie cartacee) Comune di Ragusa € 3.000,00
Layout e Realizzazione di una pubblicazione scientifica sui lavon di ) : : B
tecupero dei siti atcheologici Soprintendenza ai BB.CC. Ragusa € 8.650,00
Realtzzazione di elli informativi per i siti archeologici di Sant
oh aszione & pannelll informativi per i siff archeologici di Santa Comune di Santa Croce Camerina | € 2.400,00
Croce Camerina
Qrganizzazione workshop per coinvolgimento stakehold a Sant )
C rg' “ ¢ Workstiop per comvolgimento stakeholder  Santa Comune di Sanra Croce Camerina € 1.000,00
roce
Realizzazione e stampa book fotegrafico Herit Trail 200 cop )
(o zazione € stmpa ologratic age Lo cope Comune di Santa Croce Camerina € 6.000,00
bilingue
Realizzazione sito web del progetto ¢ ideazione logo del progetto Girtrave] s.r.l. € 9.000,00

E
1l Responspbile del progetto
Dr Sader Dt Stefano
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Ragusa, 20 Febbraio 2012 X —
MR/az

Spett.le
COMUNE DI RAGUSA

Alla c.a, DR. SANTI DISTEFANO

Oggetto: PIANO DI COMUNICAZIONE DEL PROGETTO ARCHEOTUR - PO ITALIA MALTA 2007 - 2013

In sequito della vs. richiesta di preventivo (prot, N. 15167), formuliamo di seguito ns. migliore proposta
per quanto in oggetto ed in base al budget da voi indicato:

A) www.lasicilia,jt
Banner Pubblicitario sul sito de La Sicilia con link di collegamento al vostro sito:
Periodo: 8 mesi — da definire dettaglio mesi di pubblicazione con il 25% di copertura

B) LA SICILIA — MENSILE NAZIONALE — SICILIA IN VIAGGIO
Mensile regionale interamente dedicato af mondo del turismo, dei viaggi delle feste e def folklore
"Reportage” - Speciale Archeotur: Servizio Giornalistico interamente dedicato al progetto e ai sitj
archeologici di interesse Ragusa - Malta. Annessa al servizio anche una pagina intera pubblicitaria,
Testi e foto a vs. carico.
N. Pubblicazioni:1 *da Programmare almeno 2 mesi prima del giorno di pubblicazione
N. 200 Copie di Sicilia In Viaggio a vs. disposizione

C) LASICILIA - RAGUSA E MALTA
Spazio: Pagina Intera Pubblicitaria -
Dimensioni: b. mm 320 x H. 451 .50
Date di Pubblicazione - da definire —
+
Numero 48 Moduli da utilizzare come locandine o spazi pubblicitari - colore -
Formati a scelta [vedi griglia allegata] e fino a consumo del totale acquistato

D) GIORNALE DI SICILIA ED RAGUSA + GAZZETTA DEL SUD — ED RAGUSA
Numero Moduli da utilizzare come locandine o spazi pubblicitari:
n. 24 Moduli - colore - 12 Moduli su GDS + 12 Moduli su Gazzetta del Sud
Formati a scelta [vedi griglia allegata] e fino a consumo del totale acquistato

E) LA SICILIA —ED REGIONALE - Guida In Sicily 2013
Guida Turistica, con foliazione di minimo 220 pagine, interamente dedicata alle peculiarita del
territorio siciliano dal punto di vista storico, naturalistico, architettonico, culturale, archeologico.
Spazio: Pagina intera
Dimensioni: b. mm 130 x H. mm 210
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Vi_precisiamo che per poter procedere alla prenotazione, occorre che ci inviate apprevazione del
presente protocollo e copia della delibera o determina

relativa all'impegno di spesa assunto,

Certi di una Vs. cortese adesione, vista I'importanza dell’i
per quanto andrete a disporre, restiamo in attesa di un
per porgerVi i ns. pill cordiali saluti.

niziativa, e ringraziandoVi anticipatamente
Vs. gradito cenno di riscontro e cogliamo l'occasione

ANTONELLA"ZAGO
Agente PK RAGUSA

'
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