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L’anno duemilasette il giorno tre del mese di Dicembre,
nell’ufficio del Settore XIII , il Dirigente Dott.Santi
Di Stefano, ha adottato la seguente determinazione :
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Che & stato approvato
dall i deliberazione della G.M. n. 35
del 3 g7 .

che la manifestazione costituisce un appuntamento al guale non
mancano oiornalisti della carta stampata e dei mass media a
Tivelio nazionale ed esterc, opinion leaders e relatori del
mondo accademico per un incontro culturale ad alte livello.

Che ebiét@ivo di guesta V edizicne & quelio di
valorizzare 17 immagine di  un  territorio c¢he sta dietro
iretichetta dei nostri vini e che & famoso per la sua cultura,
per i oi morumenti barocchi, Der Lle 2113 specialita
gastronomiche e per le sua bellezze paesaggistiche.

Che la manifestazione punta a percorsi turistici legati al vino
ed alla gastronomia che cormal atvtira migliale di persone anche
grazie alle strade del vino.

Che 17iniziativa rapprésenta, oltre che un’occasione  di
valorizzazionse culturale del nostro territoric ,  anche una
cpportunita: di  sviluppo économico e di  occasione per i
commercianti della nostra citta.

Che lfﬁmmiﬁigﬁxazi@ﬁ@..comunaia, condividendes 17iniziativa, in
quaﬁto”'in linea con gli obiettivi della stessa, intende
compartecipare alle spese per lforganizzazione della
manifestazione provvedende al pagamento diretto di  guanto
occorrente ed in particoiare guanto previsto aila vooe
individuata con 1l titclo “Immagineg coordinata dellfeventoe =
analisi degli strumenti pubblicitari” per un importo cor p16381va
di eure ¥.500,00 iva compreasa,.
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RITENUTO che lz materia di che trattasi rientra nelle competenze
del Dirigente di Settore ail sensi dell’art. 53 e 65 del
Regolamento di  Organizzazions degli Uffici e dei Servizi

comunalis;
VISTA  1’att zione della copertura finanziaria da parte del

P

Fapo Ze t@ve ng naria;

DETERMIUNA

-compartecipar alle spesa per 17organizzazione della
manifestazione “ROSSO— DI SICILIA 20077 di cul sopra e di cui
alla citata pr@@os% allegata al presente atto per farne parte
integrante e sostanziale,che si terra nei giorni 7, B e §
Dicembre pressce i locali del Castello Donnafugata con una
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SETTORE SERVIZI CONTABILLE FINANZIARI
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Visto per la regolaritd contabile attestante la copertura finanziaria ai sensi
dell’art.151, 4° comma, del TUEL.

Ragusa @5 R 1

Il sottoscrifto Messo comunale attesta di avere pubblicato in data odierna, all’Albo
Pretorio, per la durata di giorni sette, copia della stessa determinazione dirigenziale, e di
averne trasmesso copia al Segretario Generale.

Ragusa gg Ain o

Il sottoscrittc Messo cemuﬁale attesta 1l co% imento del suindicato periodo di
pubblicazione e ciog dal AT Dir opee 23 e 2007
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Agerizia dl Sey
& Comurticazione

Hmo
Agsessors a1 Bem Culturali ed

Ambientali e alia Pubblica Istruzione

Comune di Ragusa
Corso Italia

97100 Ragusa

Oggetfo: Richiesta di contributo/compartecipazione e utilizzo del Castello di Donnafugata per

i’organizzazione della manifestazione “Rosso di Sicilia 20077

ill.mo Assessore,

la sottoscritta Bascietto Luciana, nata a Ragusa i1 26 Giugno 1966, residente a Ragusa in Via del
Bagolaro n. 9, in qualitd di Rappresentante Legale detla New Service di L. Bascietto & C. Sas,
Agenzia di Servizi e Comunicazione, sita in Zona Industriale ~ Centro Direzionale ASI, Box n. 6,
57100 Ragusa — PIVA 01061920888, responsabile dell’organizzazione e titolare eclusivista del
logo della manifestazione in oggetto, presenta a Codesto spettabile Ente “Rosso di Sicilia 20077 Ve
edizione, che si svolgera a Ragusa nei giomi 7, 8 e 9 d;cembre 2007,

Le peculiarita del prodotto vitivinicolo di S;cx];a ]a tradx;?lonale metodologia di viticoltura nel pit
completo rispetto dell’ambiente e la cucina tipica composta da piatti semplici ed al tempo stesso
vicchi di caratteristiche uniche sono paradigmi da cui parte I'idea progettuale della quinta edizione
di Rosso di Sicilia

[ ’evento costituisce ormai un appuntamento al gquale non mancano giornalisti della stampa
specializzata e dei mass media a livello nazionale ed estero, opinion leaders ¢ relatori del mondo

accademico per un incontro culturale ad alto livello.
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Agenzia di gemzz
& Comunicaz: ione

Obiettivo di questa 5° edizione ¢ s quello di promuovere €V alorizzare Vimmagine di un territorio che
sia dietro Petichetta dei nostr vini: un territorio famoso per la sua cultura, i suol monumenti
haroechi, le sue specialita gastronomiche. le bellezze pacsaggistiche. E’ per questo che siamo a

chiedere la possibilita di poter utilizzare il Cabtello d1 Demafugzazg peﬂa del territorio ibleo, quale

splendida cornice delle manifestazione.

$i vuole puntare a percorsi uristici legati al vino ed alla gastronomia. B importante sottohineare che
;1 fepomeno dell’ enoturismo, attira ormai migliaia di persone anche grazie alle strade del vino il
cui obiettivo € creare sinergie tra 0?6{3‘2@1‘1 diversi: qualt aziende vitivinicole, ristoranti, artigiani, ed
aziende agrituristiche; oltre a metiere in vetrina i vari settor economici dell’intera isola.

Per i produttori di vino, PPenoturismo acguista un preciso valore strategico perché permette di offrire
il prodotto at consumatori in atmosfere € contesti molto diversi da quell dei tradizionali punti
vendita.

Non si tratta dunque  di valorizzare esclusivamente i1 vino ma soprattutto il territorio nel quale
viene prodotto, con le sue bellezze paesaggistiche, le sue ricchezze gastronomiche, la sua gente e
tuito ci6 che sta dietro Petichetta dei nostri vini.

E’ dunque questa globalita che bisogna valorizzare.

La partecipazione di relatori del mondo accademico, anche internazionale, e della stampa
specializzata dard un *adeguata risonanza all’evento poiché & noto che il mondo del vino riesce a
coinvolgere 1 mass media pit di qualsiasi altra attivita di importanza economica anche pill rilevante.
“Rosso di Sicilia”, 5° edizione, si articolerd in tre giornate e presenta un vasto corollario di
appuntamenti in base al target di riferimento che risulta essere variegato.

Alla luce dell’importanza che la manifestazione puod rivestire per 1a promozione del nostro territorio
con la presente s1 chiede un contributo o compartecipazione alle spese di organizzazione.
Confidando neil’accoghmento delia stessa, "occasione € gradita per porgere distinti saluti.

Distinti saluti

Ragusa, 12.10.2007 1
i Rappresentante Legale
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Premessda

Le peculiarita del prodotto vitivinicolo di Sicilia, Ia iradizionale metodologia di viticoltura
nel piti completo rispetto dell’ambiente ¢ fa cucina tipica composta da piatti semplici ed al tempo
stesso ricehi di caratteristiche uniche sono paradigmi da cui parte 'idea progettuale .

Questo progetto ha volonta di essere una azione, modulare e processuale, capace di rendere
visibili le “alterita” del territorio siciliano da sfruttare come opportunita di sviluppo economico.

Sulla “filiera”. viticoltura-ambiente~cucina, si intende intervenire non solo con una semplice
operazione/iniziativa di marketing (anche se questo sard un importante aspeito dell’idea), ma con
operazioni efficienti capaci di incidere, efficacemente, su fattori di forza ¢ di debolezza del contesto
settoriale di riferimento.

Azioni, quindi, di respiro socio-culturale finalizzate a fare in modo che si affermi un
“produrre” che riteniamo importanie per le caratteristiche in quanto : ogni “cosa” che affonda le sue
origini nella realtd nasce da “antichi bisogni”, & segno di bellezza vivente, simbolica e utilitaria e
risponde, oggi, a “modermne attese” di fruitori/consumatori.

Un progetto, quindi, in grado di

o rendere “visibile” le identita/diversita/tipicita ambientali del “prodotto™

e riscoprire la sua antica origine socio-culturale;

= proporre la sua “alterita” come creativa e reattiva risorsa contro I’'omologazione di
sapori e forme;

o mettere in atto iniziative che pongano il “prodotto” al centro di eventi capaci di
collocarsi su piani nazionali ed internazionale;

o wtilizzare manifestazioni a carattere turistico come momento di divulgazione del

“prodotto” stesso.

Il comparto vitivinicolo rappresenta uno dei settori di punta della produzione agro-alimentare
siciliana contribuendo per il 13% alla produzione lorda vendibile di vino italiana. £’ opportuno
sottolineare che la vitivinicoltura siciliana & stata investita da un lungo processo di trasformazione
che ha consentito di riorientare strategicamente le proprie funzioni ed 11 proprio ruclo all’interno del
sistema competitivo nazionale ed internazionale.

Oggi, la vitivinicoltura siciliana, che fino agli anni ‘60 era caratferizzata da una produzione
complementare - “da taglio” - ad elevata oradazione e bassa acidita, sta rivoluzionando il proprio

approceio con 1l mercato grazie alla presenza di una classe imprenditoriale giovane ed innovativa e
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rivestiio dalla regione nella produzione vinicola nazionale: a fronte di un’incidenza del 13% della
produzione di vino siciliano sul totale nazicnale, la percentuale di incidenza per le produziont di
gualita DOC - IGT rimane attorno al 29% con solo 20 vint a Depominazione 41 origine controllata
FiCONOSsCiut

Tutio questo & una direlta conseguenza degll emort compiuti in passato dai produtter e dai
frasformatort locall, 1 guali, adagiandost sulle sovvenzioni comunitarie per la distillazione, hanno
lasciato che al vino locale s1 associasse Uimmnagine di una bevanda di bassa qualitd destinata ad
alimentare il segmento menoc pregiaio del mercato, con la conseguenya che, dei circa 143 mila etiarn
di vigneti siciliani, solo 1l 30% produce uve rosse di pregio che sono proprio quelle richieste dal

mercato e per le quali st prevede una espansione del consumi nel prossimi 10-15 anni.

Obiettive di questa 57 edizione ¢ quelle di promucvere ¢ valorizzare Uimmagine di un territorio che
sta dietro Metichetta dei nostni vini: un territorio famoso per 1 suot monumenti barocchi, le sue
specialita gastronomiche, le bellezze paesaggistiche. Si vucle puntare a percorsi turistici legati al
vino ed alla gastronomia. E” importante sottolineare che il fenomeno dell’encturismo, attira ormai
nigliaia di persone anche grazie alle strade del vino il cui obiettivo & creare sinergie tra operatori
diversi: guali aziende vitivinicole, ristoranti, artigiani, ed aziende agrituristiche; oltre a mettere in
vetrina i vari settori economici dell"intera isola.

Per 1 produttort di vine, ['enoturismo acquista un preciso valore strategico perché permette di offrire
il prodotio ai consumatori i atmosfere ¢ contesti molto diversi da quelli dei tradizionali punti
vendita. Da un sondaggio Censis é risultato che 10,4 milioni di ltaliani hanno intenzione di visitare
le zone vinicole, che 5,7 miliont partecipano ad eventi legati al mondo del vino, 9,5 milioni fanno
associazioni mentall legate al vino con arte, storia ed enogastronomia e 3.1 milioni con le

suggestioni delle cantine.
Un fenomeno, questo del “turismo del vino™ che, sull’onda del crescente favore per le forme di

turismo Alternativo, interessa anche la Sictlia con numeri di tuito rispettor 1 dati del sondaggio

revedono per il 2007 quasi del 50% degli amivi e delle presenze collegate al fenomeno
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dell’enoturisme, con un giroe di affari che oscilla dai 1.500 ai 2.560 mitioni di euro, di cuj alimeno il
10% appartiene alia Sicilia con un giro di affari attorno ai 200 milioni di euro & qualcosa come |
milione di turisti. Si registra un significativo aumento dei consumatori di vino siciliano soprattutio
tra i consumatori sporadici. Si tratta di un segmento particolarmente interessante in quanto presenta
un profilo diverso da guello dei consumatori regolari.

Si prevede anche per questa manifestazione il coinvolgimento dei migliori ristoratori che avranno
I"incarico di presentare una gastronomia basata sulle ricetie tipiche della tradizione culinaria locale.
Non si tratta dunque di valorizzare esclusivamente il vino ma soprattutto il territorio nel quale
viene prodotto, con le sue bellezze paesaggistiche, le sue ricchezze gastronomiche, |a sua gente.

£’ dungue questa globalitd che bisogna valorizzare.

La partecipazione di relatori del mondo accademico, anche internazionale, e della stampa
specializzata dard un’adeguata risonanza all’evento poiché ¢ noto che 1l mondo del vino riesce a
coinvolgere i mass media pin di qualsiasi altra attivita di importanza economica anche pit rilevante.
Oggi ta Sicilia & in grado di attrarre flussi turistici sempre maggiori & non solo in estate. L obiettivo
& di far conoscere al mondo intero il vero volto della Sicilia, le sue bellezze, il clima, il mare, 1
monumenti, I'enogastronomia, gli eventi di tradizione millenaria. Una terra ricea di storia sul cui
suolo sono convissuti in un clima di tolleranza e rispetto reciproco vomini di condizioni, religioni e
aspirazioni diverse dando vita ad un patrimonio culturale, monumentale, artistico, gastronomico che
il mondo ci invidia.

“Rosso di Sicilia” & un’azione coordinata che vede I'interazione di una serie di interventi volti a
promuovere e valorizzare 1 sistemi locali di produzione artigianale nel settore enogastronomico,
nonché le antiche tradizioni e i tipici scorci paesaggistici quali fattori socio-economico-culturali
dell’area siciliana in un’ottica di sviluppo sostenibile del turismo locale.

Il progetto parte da un’analisi del settore turistico nell’ambito della realta locale per individuare i
punti di forza e di debolezza al fine di studiare ed attivare una serie di interventi mirafi a

determinare uno sviluppo del settore in fermini occupazionali ed economici in pieno rispetto
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I progetio gui descrifto intende proporre una serie di azioni volte a valorizzare le fradizionali
attivita produttive tpiche deli’area siciliana guali testimonianze prezicse d@ un vissuto ormai
travolto dall’inesorabile progresse tecnologico. L7obiettivo primario & quello di proporre una sorta

x o

e

di salio nel passato per farlo rivivere nel presente diventando fattore di sviluppo economico in
quanto atirazione irresistibile per i turisti,
I progetio si propone guale appuntamento con enogastronomia ¢ la sua gente per rispecchiare la

suz filosofia e per avvicinare 11 pubblico sia alle tradizioni gestronomiche a rischio di scomparsa,
sia alle delicate problematiche legate al modemo e irrazionale processo di globalizzazione.
Interessante sara inoitre il gemellaggio previsto nell’ambito della manifestazione tra la produzione
vitivinzcola siciliana e 1 prodotti gastronomici di diverse regioni d’ltalia per un interscambio
culturale.

La grande tradizione culinaria siciliana sara rappresentata, nella sua complessita e ricchezza. 11
progetto vuole essere un invito a guardare enogastronomia in un’ottica nuova di riscoperta dei
saperi € dei profumi perduti, in grado di coniugare Y'eco-gastronomia e il piacere del cibo con

stimeli culturall, educativi e d’informazione.



Obiettivo perseguilo

Obiettivo primario perseguito & quello di “rendere spendibile” quanto legato al prodotto
vitivinicolo tradizionale atiraverso iniziative che recuperano il GAP. forse esistente, fra nuove
attese del mercato e le potenzialita di un settore collegato ad una pesca fatta con metodi tradizionali.

(ggi per collocare sul mercato una merce & necessaric mettere in campo una serie di
imiziative e investimenti che 1 produttori non sempre sono in grado di esprimere, sia per la loro
modesta dimensione economica, sia per il loro operare in un seftere ¢ con un prodotio che
rispondeva a superate esigenze di tipo particolare e locale .

11 progetto intende realizzare una serie di azioni in cui la particolarita dell’ambiente ¢ la
tradizionale genuinita del prodotto possono/devono essere “un upnicum” da collocare su un mercato
sempre pit sensibile alla “diversita”.

In ultima analisi possiamo dire che Iobiettivo del progetto ¢ si quello di collocare sul
mercato la fipicitd, ma anche, al tempo stesso, far recuperare al territorio la coscienza 41 un
produrre che, derivante da antiche origini e da particolari condizioni socio-economiche, puo essere

in futuro un moderno “gioiello” da mettere in vetrina.

Abstract del progetio

1l progetto si articola in diversi momenti tra loro collegati e conseguenti

Il punto di partenza sara la tiscoperta e vi sualizzazione della tipicita e unicita del rapporto
esistente fra il mondo vitivinicolo e noi siciliani ed, in particolare, gli uomini che con esso
condividono una quotidianita fatta di ricerca di risorse economiche derivanti da una produzione
che, pur a fronte di moderne “tentazioni tecnologiche”, si mantiene unica, irripetibile e tradizionale.

Testimonianza, quindi, di un mondo non secolarizzato fatta capace di cogliere, per la
sensibilita e professionalitd degli operatori impegnati nella ricerca, quegli aspetti culturali e sociali
che sono le diversita che possono proteggerci da una globalizzazione che troppe volte esprime
omologazione ¢ superficialita.

Una azione capace di “difendere” una filiera che dalla viticoltura arriva alla cucina quale

testimonial di una identita culturale di un popolo.
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Azioni proposte

“Rosso di Sicilia”, 57 edizione, si articolerd in ire giornate e presenta un corollanio di appuniamenti
studiato in base al target di riferimento che risulta essere va ariegate, La manifestazione prevede un

programma specifico riservato a giomalisti della stampa specializzata nel settore e 10gastronomico

¢ turistico, opinion leaders ¢ huvers; un pro gramma niservato alle aziende partecipanti e degli
appuntamenti  riservati ai ragazzi degli istituti superiori. Inolire sono previsti del momenti  di

rappresentanza istituzionale cosl come un programma ricco riservato al vasio pubblico di
appassionati e di turisti che annualmente partecipano alla manifestazione.

Per quanto attiene il programma riservato a giornalisti, operatori, opinion leaders ed aziende
partecipanti, esso prevede:

e workshop: incontro tra buyers, operatori del settore e aziende partecipanti;

e Fducational tour per il territorio e per i siti patrimonio dell’UNESCO riservato a giomnalist,
opimion leaders;

® BACCO ROSSO DI SICILIA : Istituzione di un Premio annuale da assegnare alle aziende
enologiche siciliane

Per quanto attiene il programma riservato agli studenti degli Tstituti superiori esso prevede:

» Incontri fematici per una educazione al “bere” {una sorta di “a, b, ¢,” della degustazione con
le principali e basilari tecniche di degustazione)

e Incontri tematici sulle propricta benefiche del vino rosso.

Per quanto attiene il programma riservato al pubblico di appassionati al mondo enogastronomico,
esso prevede:

e Serata inaugurale con degustazione dei prodotti tipici siciliani e nazionali in abbinamento alle
produzioni vitivinicole siciliane a bacca rossa a denominazione protetta. Una serta di
gemellaggio enogastronomico tra sapori, profumi e identita culturali diverse del territorio
italiano, esaltandone le caratteristiche organolettiche e le peculiarita proprie a ciascuno di
questi;

 Laboratori guidati per un viaggio di scoperta attraverso i sapori di specialitd gastronomiche

abbinate a1 profumi delle produzioni vitivinicole:
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s Notte in Rosso, un appuntamento che vede il centro della citta di Ragusa vivere nel corso di
una notiata momenti di cultura enogastronomica altraverso "organizzazione di mostre,
appuntamenti con la musica ed il cabaret, degustazioni tematiche, il tutio ispirafo al colore
rosso intenso della produzione vitivinicola siciliana.

o Concerto/Spettacolo “La Varieta del Varjeta”

e 11° Trofeo MTB Rosso di Sicilia, gara calendarizzata dalla Federazione WNazionale U.CL
valevole per il campionato regionale

e Passeggiata ciclo escursionistica in mountain bike per i sentieri di Rosso di Sicilia

Premioc BACCO ROSSO DI SICILIA

{’idea di realizzare un Premio enologico di altissimo livello & maturata in occasione degh
svolgimenti delle Rassegne delle Produzioni Vinicole Siciliane a Bacca Rossa denominate "Rosso
di Sicilia. Le quattro edizioni fin qui effettuate si sono svolte, nell’ordime, presso:

1999 - Hotel Baia Samuele - Sampieri — Seicli;

20072 - Castello di Donnafugata — Ragusa;

7004 - Castello dei Principi di Biscari — Acate;

2006 — Villa Principe di Belmonte ~ Casa Fratantonio - Ispica.

1l “Premio Bacco Rosso di Sicilia” dovrebbe essere assegnafo ogni anno nell’ambito di tale

Manifestazione e farne parte integrante in modo da costituirne il “clou” conclusivo.

Obietfivo

Lo scopo della creazione di un Premio sui Vini di Sicilia trae origine dal favorevole processo d
sviluppo e di risultati di gran successo che sta interessando Ienologia siciliana, con la riscoperta e
1’affermazione di prestigiosi vitigni autoctoni e la parallela introduzione di alcuni classici e famosi
vitigni della grande enologia italiana e francese che nelle specifiche condizioni pedoclimatologiche
della Sicilia trovano nuovi motivi di esaltazione.

il Premio tende alla valorizzazione ed alla affermazione del settore vitivinicolo regionale attraverso
la evidenziazione degli effettivi meriti e dei piu significativi riconoseimenti ufficiali acquisiti daglhi

artefici della sperimentazione, dell’innovazione e dei risultati qualitativi della produzione.

Caratteristica
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Un’attribuzione di secondo livello, intesa a premiare, atiraverso una rigorosa e qualificata selezione.

Iy
jiw

delle aziende enologiche siciliane di eccellenza che si siano segnalaie nel raggiungimento di

risultati di maggior vilievo, tali da farle assumere posizioni di leadership e funzione di riferimento ¢
di traino nell’ambito del distretto produttivo regionale.

Un implicite riconoscimento, quindi, delle capacita innovative di processo ¢ di prodotto, cut &
affidato il consolidamento e I'ulteriore affermazione nazionale ed internazionale dei pit grandi vint
di Sicilia, insiti nei giudizi espressi dagli esperti di enologia nei consessi piu importantt e di
maggiore visibilita esterna.

Tutto cid a prescindere dagli aspetti dimensiopali aziendali, dai quantitativi della produzione
raggiunti e dall’entita dei fatturati e dei risuliati economici conseguiti, spesso attraverso prodotti di

massa e campagne di marketing, che meritano sicuramente una adeguata valutazione in altra sede.

Premio alle Aziende

1l Premio “Bacco Rosso di Sicilia” si pone come una “palma” da assegnare non al tanto al prodotto
ma al singolo produttore. All’azienda, ciod, ¢ al suo management. In definitiva alle qualita ed ai
meriti dell’imprenditore, quale arlefice del successo finale e garante della continuita ¢ del
progressivo miglioramento dei risultati qualitativi conseguiti.

Tutto cid nel convincimento che la qualita del prodotto ed il successo di mercato sono funzione
diretta delle capacita, del coraggio e delle intuizioni del capo dell’azienda.

Inoltre, la riconduzione del premio ai riconoscimenti conseguiti dal prodotto consente di rilevare e
apprezzare la validita dei passaggi della filiera produttiva. Nell’implicito presupposto che 1
riconoscimenti alla qualita sintetizza comportano il pift solido riconescimento ai meritl
dell’imprenditore ed alla sua capacita di sperimentazione, di modernizzazione ¢ di intreduzione di

tecniche e tecnologiche innovative.

Finalita

G



II Premio deve puntare a diventare la pilt seria, qualificata e ambita investitura imprenditoriale del
settore vitivinicolo in Sicilia.

Deve avere pericdicita annuale, continuita ¢ cerfezza di svolgimento, indiscussa autorevolezza,
adeguata diffusione e apprezzamenio esterno. Dovrebbe, inoltre, riuscire nel tempo ad acquisire un
valore aggiunto tale da poterne indurre come fregio.

Per raggiungere tale ambizioso obiettive deve porsi necessarlamente come corretto strumento
rigoroso di selezione atfraverso la formulazione di graduatorie condivise aventi caratteristiche di

massima serietd, rigorosita e asseluta indipendenza.

Comitato di caranzia

Al fine di assicurare e garantire la piu alta validita metodologica e la massima validita e obiettivita
dei dati utilizzati per la compilazione della graduatoria e 'assegnazione dei premi deve essere

prevista la sovrintendenza di un Comitato di garanzia, composto di personalita di chiara fama.

Graduatoria e attribuzione del punteesi

L assegnazione dei premi alle Aziende vinicole operanti in Sicilia dovra essere effettuata mediante
ia compilazione di una graduatoria nella quale confluiscano, per ogni singola Ditta, le somme dei
punteggi attribuiti, opportunamente omogeneizzati, ai vini prodotti nella regione nell’annata di
riferimento.
Al riguardo, saranno prese in considerazione le pitl importanti rassegne vitivinicole:

- Rassegne-concorso enologiche internazionali, fatte salve eventuali esclusioni motivate;

- Rassegne-concorso enologiche nazionali di elevata e riconosciuta valenza per serieta e

correttezza di giudizio (elenco da predisporre preventivamente);
- {(va valutata la possibilitda di prendere in considerazione e di inserire nel Regolamento

eventuali diversi riconoscimenti enologici, come le pit autorevoli Guide dei vini).

1 Premi

Oltre al primo premio annuale assoluto “Bacco Rosso di Sicilia 2007 con assegnazione della Gran

Medaglia d’oro e del relativo attestato in pergamena, sard da prevedere I’assegnazione di altri tre o
quattro premi annuali (Medaglia d’oro, Medaglia d’argento ¢ Medaglia di bronzo).

Considerato che il Premio sarebbe abbinato con la Rassegna enologica siciliana dei vini a bacca
rossa, sarebbe opportuno prevedere Passegnazione dei Premi di categoria “Bacco Rosso di Sicilia

20077,

10



roduri

conseguiments d1 gtraordinarie performance societanie &0 fnanziarie),

Riserva di svolgimento

Diata Delevata valenza che dovrebbe rivestire il Premio diventa fondamentale [Desplicito

riconcscimento utficiale della Regione Sicilia.

iano di comunicazione

il successo dell’evento ¢ condizionato anche da un coerente sisterna di azioni di informazione e
pubblicita che rifletta i contenuti delle aftivitd inserite nel calendario degli eventi n programma per
Hosso di Sicilia 2007, Llattribuzione di wn ruole strategico alla comunicazione deriva
dall’importanza che essa assumie ai fini di un coinvelgimento di un pubblico molto vasto e
eterogeneo.

Gli ipterventi verranno realizzati facendo ricorso a strumenti di comunicazione differenziati per
funzione, al fine di raggiungere piu efficacemente gli obiettivi prefissati. La scelta di tali strumenti
sara pertanto condizionata da diversi fattori, quali il target di riferimento, obiettive da raggiungere,
i costl, 1 tempi di realizzazione

Gli obiettivi generali del piano di comunicazione appositamente studiato in occasione di Rosso di
Sicilia 2007 tenuto conto dei diversi target di riferimento, sono 1 seguenti.

i promuovere il programina presso i grande pubblico

1. coinvolgere direttamente ghi operatori del settore, dalla stampa specializzata, agli opinion

leaders, ad esponenti del mondo accademico

3. raggiungere un pubblico di appassionati incuriositi a partecipare agli eventi inseriti in
programma

4. promuovere I'immagine delle Aziende che partecipano

5. promuovere Uimmagine del territorio di produzione dei vini rossi presentati
6 coinvolgere Enti Istituzionali di altre regioni d’ltalia per incontri costruttivi,

Una prima esigenza da soddisfare & quella di dare organicita ed immediata visibilita all’evento

attraverso i ricorse ad una impostazione grafica che contraddistingua la campagna di



comunicazione per tatto il periodo di riferimento. 1T logo della manifestazione & zid definito e
registrato, ma di amno in anno Dimpostazione grafica diversa renderad 'immagine dell’evento
sempre fresca e muova. Un'immagine cosi coordinata consentira ai destinatari del piano di
comunicazione di collegare facilmente tutti i vari interventi all”evento.
[ mezzi di comunicazione di massa saranno utilizzati per pubblicizzare sia Vevento nel suo
complesso che 1 singoli appuntamenti in programma nonché le azioni specifiche del plano ds
comunicazione come per esempio il sito Internet. Il ricorso agli spazi pubblicitari a pagamento nelle
televisioni, radio e giornali sard complementare all utilizzo di spazi gratuttl.
A tal proposito si fard ricorso alla collaborazione di un Ufficio Stampa che curerd i rapporti con i
soggetti esterni responsabili dei mezzi di informazione scelti. Attraverso la collaborazione con
I"Ufficio Stampa verra realizzata una rete di giornalist referenti per coinvolgere guanto pit
efficacemente possibile le diverse testate giornalistiche . sia dei quotidiani/periodici che delle
televisioni e delle radio, locali ¢ nazionali. Attraverso tale rete di referenti si provvedera a
censibilizzare ulteriormente i media sulla rilevanza strategica del progetto per lo sviluppo SOCIo-
ecconorico della Sicilia e quindi ad assicurarsi che nei processi redazionali di selezione delle notizie
vengano costantemente garantiti i necessari livelli di attenzione alle informazioni sull’evento.
Qualsiasi azione di promozione e pubblicita verra filtrata dall’Ufficio Stampa, responsabile dei
rapporti esterni nonché della promozione dell’evento. 1’ Ufficio Stampa inoltre curera:
a i comunicati stampa indirizzati a tutti gli organi di stampa regionale e nazionale
b inserti sui giornali locali, nazionali o specialistici da realizzare con taglio giornalistico
informando un pubblico di lettori qualificato sull’evento
C predisposizione nelle trasmissioni televisive di maggiore ascolto di spot informativi indirizzati
al grande pubblico
Il piano di comunicazione prevede inoltre una campagna di affissioni lungo le principali vie del
centro urbano delle citta della provinee siciliane con manifesti e cartelloni pubblicitari caratterizzati
dalla linea grafica scelta in modo da essere immediatamente riconoscibili ed incisivi. Tutto questo
sardy affiancato da una distribuzione mirata e strategica, attraverso un’azione di mailing mirato per
target di utenti, di opuscoli e locandine presso i luoghi di socialita. In tutti gli strumenti di
promozione e pubblicita verrd particolarmente posta attenzione nell’evidenziare la sinergia

realizzata tra la Regione Siciliana, gli Enti pubblici/privati organizzatori ¢ gli Enti pubblici/privati
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appuntamenti inseriti nel calendario degli eventl. Questo mezzo consentird anche di attivare un

contatto diretio con 1 potenziali destinatari e di interagire con essi, raccogliendo pareri, prenctazioni

e suggerimenti o semplicl informazioni attraverso la posta elettronica. I nuove siic sara
adeguatamente pubblicizzato su tuttl ghi strumenti di promozione per accrescerne la visibilita e
Vutilizzo da parte deghi utenti. Grazie ai suci costi di realizzazione molto contenutl, esso costituira

un mezzo privilegiato sia di informazione tecnica e specialistica per gli operatori del settore, per le
istituziont, per le associaziont di calegoria, per la stampa specializzata, sia di sensibilizzazione per
Uintera opinione pubblica. In corso di svolgimento dell’evento, verra distribuito un catalogo,
corredato da immagini folografiche, contenete le informazioni sulle aziende ¢ sugli enti
istituzionall partecipanti, nonché una presentazione della sede di svolgimento dell’evento. L evenio
sara preceduto da una conferenza stampa a Palermo diretta agli addetti stampa delle Istituzioni
pubbliche, delle organizzazioni private e delle testate giomalistiche pid  diffuse. Per

Vorganizzazione della conferenza stampa cf si avvarra della collaborazione dell’Ufficio Stampa.
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Analisi cost

SCHEDA RIASSUNTIVA WORKSHOP CON LE AZIENDE

i
P VIAGGIO X 20 BUYERS E OPERATORI DEL SETTORE (NAZIONALL ED) 25.000
INTERNAZIONALTD)
17 IWITTO E ALLOGGIO X 20 BUYERS E OPERATORI DEL SETTORE 12.000
1.3 TRANSFER X 20 BUYERS E OPERATORI DEL SETTORE 3.000
1.4 ALLESTIMENTO SALA WORKSHOP ED ATTREZZATURE TECNICHE 7.0600
15  |PERSONALE AUSILIARIO: INTERPRETI, SOMMELIER, ASSISTENZA 3.000
SALA X 2 GIORNI
TOTALE 50,660

SCHEDA RIASSUNTIVA EDUCATIONAL TOUR

2
21 [VIAGGIO X 30 GIORNALISTI, OPINION LEADERS DEL SETTORE 25.000
ENOGASTRONOMICO (NAZIONALIED INTERNAZIONALI) ‘
55 IVITTO E ALLOGGIO X 30 GIORNALISTI, OPINION LEADERS DEL 20.060
SETTORE ENOGASTRONOMICO (NAZIONALIED
INTERNAZIONALD
23 | PERSONALE AUSILIARIO: GUIDE, RESPONSABILI 2.000
COORDINAMENTO
24 |SPESE TRASFER X TOUR E PER/DA AEROPORTO 3.000
[ TOTALE COST} 20.000
SCHEDA RIASSUNTIVA DEGUSTAZIONI GUIDATE (APPUNTAMENTI GOLOSI)
3.1 |ALLESTIMENTO SALE X DEGUSTAZIONI GUIDATE 10.000
3.2 |NOLEGGIO ATTREZZATURE 3.000
3.3 | PERSONALE AUSILIARIO 5.000
3.4 [ACQUISTO MATERIE PRIME 5.000
3.5 | COMPENSO RELATOR] 4.000
TOTALE 29.000
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SCHEDA RIASSUNTIVA DEGUSTAZIONE APERTA AL PURBLICO

4.1 JALLESTIMENTO SCENOGRAFICO 24000
42 (NOLEGGIO ATTREZZATURE 9.000
43 [ PERSONALE AUSILIARIO 7.000
4.4 1ACQUISTO MATERIE PRIME 20,000

TOTALE 60.000

SCHEDA RIASSUNTIVA CERIMONIA INAUGURALE

3.1 CALLESTIMENTO SCENOGRAFICO 7.000
5.2 NOLEGGIO ATTREZZATURE TECNICHE 4,000
5.3 | PERSONALE AUSILIARIO 2.606
34 [COMPENSO RELATORI OPINION LEADERS 3.000

TOTALE 16.509

SCHEDA RIASSUNTIVA CONCERTO/SPETTACOLO
“LA VARIETA® DEL VARIETA™™

5.} [ Cachet Orchestra 7.000
6.2 1 Cachét Danzatori 2,000
6.3 1 Coreografie 1.G00
64 | ENPALS E SIAE 2.500
6.5 | Alberghi 1.006
66 | VIAGGI e TRASFERTE 1.000
6.7 iRegia 2.000
6.8 [SERVICE AUDIO LUCI 3.000
6.9 | Gruppo elettrogenc 700
6.10 | Cachet voci soliste e recitanti 1.000
6.11 | Sala prove 2.000
6,12 | Sartoria - 1.000
6.13 | n.2 cantanii di fama nazionale 8.000
6.14 | Palcoscenico, sedie + gazebo 5.000

TOTALE 38.266
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SCHEDA RIASSUNTIVA NOTTE IN ROSS0

7.1 CONCERTUSPETTACOL] INTRATTENIMENTO 21.000
73 | MOSTRA FOTOGRATFICA ALL APERTO (ALLESTIMENTOE 6.000
B REALIZZAZIONE IMMAGIN] B
73 | DEGUSTAZIONI AL PUBBLICO DI PRODOTTI TIPICE 12.000
7.4 1SERVIZIO VIGILANZA 3.000
7.5 ISIAEE ENPALS 2.000
TOTALE 44,000
SCHEDA RIASSUNTIVA COSTI GENERAILI
] Snese generali B
8.1 | Spese telefoniche (comunicazioni internazionali) 6.000 |
2.7 | Spese postali (invig, locandine, manifesti} 7.00G4
8.3 | Spese cancelleria e stampati 3.000
8.4 | Assicurazioni (materiale ed aftrezzature per allestimento aree degustazioni, 7.000
strumenti musicali, )
8.5 |Spese ENPALS ¢ STAE (forfettarie) 3.000
8.6 | Segreteria Generale e di Coordinamento 14.000
7 | Direzione e Segreteria Tecnica 15.000
88 | Servizio di accogiienza ospiti, hostess, interpreti, maestranze 20.000
8.9 [Imprevisti 5.000
2.10 | Allestimento segreteria esterna x 3 giorni 5.000
. |TOTALE 85.000

SCHEDA RIASSUNTIVA COSTI AZIONI PROMOZIONALT E MARKETING

Azioni promozionali e marketing
9.1 ideazione e impostazione grafica evento 12.000
92 Stampa; locandine, manifesti 100 x 140, cartelle stampa, brochures, depiiants, 30.000
catalogo corfometraggi, manifesti mt 6 x 3
93 |Immagine coordinata dell’evento e analisi degli elementi promozionali 8.500
9.4 |inserzioni su quotidiani e periedici 50.000
935 iRadioe IV 31.500
9.6 |ufficio stampa 18.000
7 (Affissioni 5.000
9.8 |Affitto spazi pubblicitari flo mt 6 x 3 20.000
09  |Creazione e gestione sito web 12.000
TOTALE 187.000




Coordinaments tecnico manifestazione 3.000

Servizio accompagnaments partecipanti R

Agsistenza medica, teenica, logistica partecipant 1500

Servizio di Protezione Civile 1000

Individuazione e tracciztura percorso 1200
3

Coppe e Premiazion 3.000
(adgets per { partecipanti &.000

TOTALE 17.508

SCHEDA RIASSUNTIVA COSTI PREMIC BACCO ROSSO DI SICILIA 2007

Commissione giuria e Comitato di garanza 5000

remi 4.000
3 |Segreteria ¢ coordinamento tecnico 2000
A |Viaggio, vitto e alloggio membri giuria 4.600

TOTALE 16.000
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